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¥t Gigathlon

GIGATHLON 2015

Dear Gigathlete

Wir danken allen Gigathleten, welche die Umfrage des Gigathlon Switzerland 2015 ausgefillt haben.
Die vielen sehr positiven und teils auch kritischen Stimmen helfen uns, den Gigathlon Switzerland 2016

noch attraktiver zu gestalten.
Die Resultate mdchten wir euch nicht vorenthalten. Untenstehend die wichtigsten Resultate der

Umfrage zum Gigathlon Switzerland 2015.
Im Zeitraum vom 14. Juli bis zum 6. September 2015 haben 632 Teilnehmer an der Umfrage uber den
Gigathlon Switzerland 2015 teilgenommen, um dem OK eine Rickmeldung zum Anlass zu geben.

Dementsprechend beziehen sich die folgenden Angaben nicht auf die Gesamtheit der Gigathleten,
sondern auf den Anteil Gigathleten, welche an der Umfrage teilgenommen haben.

Bei Fragen diirft ihr uns gerne unter info@gigathlon.ch kontaktieren.

Persdnliche Angaben
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Sonstiges: Deutschland (13), Osterreich (8), Liechtenstein (2), England (1), Spanien (1), USA (1), Hong
Kong (1), Belgien (1)
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Ausbildung
3 1% 1%
= Berufslehre
= Fachhochschule /Universitat
= Hohere Fachschule
= Maturitadt
m Schulabschluss
m Andere
Zugehorigkeit zu Sportverein
57.5% Ja 42.5% Nein
Stammsportarten
50%
A5%%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%
5%
oo i
Laufen Velofahren Biken Schwimmen Andere Inline keine

Sonstiges: Fussball, Triathlon, Tennis, Turnverein, Leichtathletik, Langlauf, Orientierungslauf
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Teilnahme

Form der Teilnahme

' = Single
= Couple

= Team of Five

u Supporter

Motivationsgrinde

Rangierung

Erfahrung sammeln
Persdnliche Grenzen suchen
Naturerlebnis

Team Wettkampf

Gigathlon Spirit
0% 20% A0% 60% 80% 100%
mtrifft zu  mtriffteherzu  mtrifft weniger zu  mtrifft nicht zu  m keine Antwort

Sonstige: Firmenanlass, Sportler treffen/kennenlernen, Schweiz kennenlernen, Trainingsmotivation,
Spass

Anzahl bisherige Gigathlon Teilnahmen

25%

20%

15%

10%

oo I I I n 0 =
0 1 2 3 4 5 [ 7 8 9 10 =10
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Stellenwert

3%
= Plausch = Vorbereitung auf anderen Wettkampf
= einen Wettkampf von vielen = wichtigster Wettkampfim Jahr

= Andere

Sonstiges: Sommerwettkampf, Abenteuer, Test neuer Trainingsmethode

Wie oft pro Jahr nimmst du an Ausdauerwettkdmpfen teil?

= nie

1 mal

= 2-3 mal
= 5-10 mal

= mehr
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Vorbereitung

Dauer der Vorbereitung

35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Trainingsaufwand pro Woche

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Vorgéangige Streckenbesichtigung

49.7% Ja

g 2 6 2 2 &
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0-5Stunden  6-10 11-15 16-20 > 20 keine
Stunden Stunden  Stunden Stunden  Antwort
50.3% Nein

Welche Strecke wurde besichtigt?

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Bike Inline Laufen Schwimmen Velo
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Wie viele Tage warst du im Training auf der Strecke unterwegs?

= keinen
=]

=2

=34

= 5-6

m /-8

m mehr als 8

m keine Angabe

Wie viele Nachte hast du wahrend der Vorbereitung auf den Gigathlon in der Region Uibernachtet?

0%

N

T —

= keine

nl

L]

= 3-4

= 5-6

m7-8

= mehr als 8

= keine Angabe
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Kommunikation

Wie bist du auf den Gigathlon aufmerksam geworden?

Andere [
zugesandte Informationen [
letztjahrige Teilnahme [N
werbung [
Empfehlung [
Anfrage eines Teams [N

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Sonstiges: Familie/Kollegen, friiheren Gigathlon als Zuschauer, Facebook, Sport Magazin (z.B. Tritime),
Radio Argovia, SBB,

Wie hast du die Online-Kommunikation des Gigathlon erlebt?

finde ich gar nicht gut I

findeich nicht gut -
inteicn
ndich oo

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Haufigkeit der Gigathlon-Website-Besuche

nie
weniger als 1 mal monatlich | IR
1 mal monatlich  [IREGEGG
2-3mal monatlich [ INEGEG—
1 mal wochentlich |
2-3 mal wachentlich [N
taglich [N

0% 2% 10%  15%  20%  25%  30%
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Welche der folgenden “online features® und —inhalte wurden vor oder wahrend des Gigathlon genutzt,
respektive verfolgt?

keines
Team Borse IS
Multimedia
Gigathlon -Seite auf Facebook IEEEEEG—G—G————
Gigathlon Shop 1
Feel the Spirit - Der Gigathlon Blog s
Discover History s
Allgemeine Informationen zum... I

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Welche Inhalte wurden im Newsletter gelesen

Andere

keine
Wettbewerbe
Partner News
Kalender

Road Check
Gigathlon-Trainings
Einleitungstext
Discover History
Rangliste
Teilnehmerlite/Startliste

Information fur Gigathleten

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Art der Informationsquelle

Youtube [IENENENG—_— I
Facebook N I |
Twviteer I
Team-Portrait NN I
GPS-Ansicht I I
Bildergalerie N |l
Team-Borse NN ||

allgemeine Infos

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m sehrhaufig mhaufig mgelegentlich selten mnie  ®kenneich nicht
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Was misste am Newsletter noch verbessert werden?

Anderes N
mehr Unterhaltung [N
mehr Geschichten zu Gigathleten/Athleten [N

mehr Informationen oder Geschichten aus der Region [l

mehr Hintergrundgeschichten zur Organisation [ NNBBINEEEEE

0% 10% 20% 30% 40%  S0%  60%

Sonstiges: Genaue Streckeninfos inkl. Verpflegungskonzept, Wechselzonen-Anreise, zuviele
Newsletter, klarer und kirzer, Rangliste, Sammlung aller Newsletter auf Homepage, weniger Werbung

Sind alle relevanten Informationen im General Information enthalten?

keine Angaben I

trifft nicht zu I

trifft nur zum Teil zu -

0% 20% 40% 60% 80%
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Organisation
Art der Ubernachtung
u Camper
= Hotel
= Private Gastgeber
w Zelt
m Zuhause
= Andere
Zufriedenheit mit der Infrastruktur
Wechselzonen [N
start-/Zielgelinde
Steeping zone |
sanitare Einrichtungen |
Parkplatze | e
Beschilderung am zO | EEEEEEEE—
0% 20% 40% 60% 80% 100%

M ziemlich zufrieden M weniger zufrieden M nicht zufrieden ™ keine Angabe

Bemerkungen: Schwimmer lange Fusswege, Free Internet zu schwach, separates Camp fiir Singles
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Durchfihrung

Wie gefordert warst du?
uberfordert I
tendenziell Giberfordert .
genau richtig gefordert _
tendenziell unterfordert L
-

unterfordert

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

m psychisch mphysisch  mtechnisch

Bike Inline Laufen Schwimmen Velo

Zufriedenheit mit der Attraktivitat der Strecken

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

B sehrzufrieden B ziemlich zufrieden ®weniger zufrieden M nicht zufrieden Mkeine Angabe

Bike Inline Laufen Schwimmen Velo

Zufriedenheit mit der Sicherheit der Strecken
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

msehrzufrieden mziemlich zufrieden mweniger zufrieden m nicht zufrieden mkeine Angabe
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Zufriedenheit mit der Bikestrecke des Discovery Saturday

nicht zufrieden
weniger zufrieden
ziemlich zufrieden

sehr zufrieden

llnrl

0

®

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

m Verpflegungsposten  m Signalisation  m Sicherheit — m Attraktivitat

Zufriedenheit mit der Bikestrecke des Historic Sunday

nicht zufrieden
weniger zufrieden

ziemlich zufrieden

sehr zufrieden

o

S

(] 10% 20% 30% 40% 50% 60%

m Verpflegungsposten  mSignalisation  m Sicherheit  m Attraktivitat

Zufriedenheit mit der Laufstrecke des Discovery Saturday

nicht zufrieden
weniger zufrieden
ziemlich zufrieden

sehr zufrieden

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

m Verpflegungsposten  mSignalisation  m Sicherheit — m Attraktivitat
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Zufriedenheit mit der Laufstrecke Historic Sunday

nicht zufrieden
weniger zufrieden
ziemlich zufrieden

sehrzufrieden

v“'

0

x®

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

m Verpflegungsposten  mSignalisation  mSicherheit  m Attraktivitdt

Zufriedenheit mit der Inlinestrecke des Discovery Saturday

nicht zufrieden
weniger zufrieden
ziemlich zufrieden

sehr zufrieden

4

0

ES

10% 20% 30% 40% 50% 60%

mVerpflegungsposten  mSignalisation  mSicherheit — m Attraktivitat

Zufriedenheit mit der Inlinestrecke des Historic Sunday

nicht zufrieden
weniger zufrieden
ziemlich zufrieden

sehrzufrieden

"F

0

x®

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

m Verpflegungsposten  mSignalisation  mSicherheit  m Attraktivitdt

www.gigathlon.com Seite 14/ 24



t¥¥¥t Gigathlon

SWITZERLAND E

Zufriedenheit mit der Velostrecke des Discovery Saturday

nicht zufrieden
weniger zufrieden
ziemlich zufrieden

sehrzufrieden

Il-'

0

x®

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

m Verpflegungsposten  mSignalisation  mSicherheit  m Attraktivitdt

Zufriedenheit mit der Velostrecke des Historic Sunday

nicht zufrieden
weniger zufrieden
ziemlich zufrieden

sehr zufrieden

III.I‘I

0

=2

(] 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

mVerpflegungsposten  mSignalisation  mSicherheit — m Attraktivitat

Zufriedenheit mit der Schwimmstrecke des Discovery Saturday

nicht zufrieden
weniger zufrieden

ziemlich zufrieden

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

m Verpflegungsposten  mSignalisation  mSicherheit  m Attraktivitdt
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Zufriedenheit mit der Schwimmstrecke des Historic Sunday

nicht zufrieden
weniger zufrieden
ziemlich zufrieden

sehrzufrieden

‘Inﬂ

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

mVerpflegungsposten  mSignalisation  mSicherheit  m Attraktivitdt

Harteste Disziplin der Single
80%

70%
60%
50%
40%
30%

20%

0% [ | | [ ]

Bike Inline Laufen Rennvelo Schwimmen

Leichteste Disziplin der Single
60%

50%
40%
30%
20%
10%
. B i

Bike Inline Laufen Rennvelo  Schwimmen
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Attraktivste Strecke der Single

20%
18%
16%

14%
12%
10%
8%
6%
4%
=1 hal
0%

& o P P R R %

Langweiligste Strecke der Single
40%

35%
30%
25%
20%
15%
10% I I
5%
o I - I _
e w0 7

,@Sa (,\@Qo ,@Qa {S’b% ,@% &

Das Gigathlon-Reglement ist...

...zulocker I

..Zustreng .

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Wer ist der Veranstalter des Gigathlon?

invents.ch
Swiss Olympic [l
SBB |

Infront Sport & Media [l

Die Verbande der Sportarten Bike, Inline,
Velo, Schwimmen und Laufen gemeinsam

Bundesamt fiir Sport |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Wie sollte die Startplatzvergabe geregelt sein?

Andere .

Startplatzverlosung wie 2015

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Sonstige: Stammteilnehmer bevorzugen, Qualifikation
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OV-Konzept

Aussage Uber SBB

Die SBB ist ein sympathischer Partner des Gigathlons.

Die SBB ist ein nachhaltiges bzw. umweltfreundliches
Unternehmen.

Der SBB Partnerauftritt animiert mich, auch fiirandere
Sport- und Freizeitreisen den 6ffentlichen Verkehr zu
nutzen.

Der Auftritt am Gigathlon passt zur SBB.

Das Gigathlon Transportkonzept und die Tranfers mit dem
Zugen der SBB hat gut funktioniert.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mtrifft zu  mtrifft eherzu  m trifft weniger zu ~ m trifft nicht zu  ® keine Angabe

Ich habe die kostenlose Akkuladungen vom SBB Stand genutzt.

50.3% Ja 49.7% Nein

Anreise an Gigathlon

(Offentlicher Verkehr _

Langsamverkehr (Velo, Bike, .
Fussginger)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Wie findest du das Verkehrskonzept ausschliesslich mit 6vV?
ist mir egal l
lieber mit einem Auto transferieren [
finde ich sinnvoll _

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Umwelt

Wahrnehmung der Umweltsmassnahmen

Reduktion des OK-Verkehrs

Verwendung eines optimalen, dkologischen...
Andere
Sensibilisierung aller Beteiligten
Sensibilisierung beziglich Littering-Vermeidung
Grosse Abfallentsorgungsstation
Campus und Camps ohne Individualverkehr
Einsatz von Mehrwegbechern

Sammeln von PET

Alle Transportrouten mit Ziigen und Bussen

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% B80% 90% 100%

Sonstige: unpraktische Geschirrbox, Trennstationen mit unterschiedlichen Symbolen, Apfel aus
Neuseeland, Integration 6V-Anreise in Package

Wichtigkeit allgemeiner Umweltsmassnahmen (nach Wichtigkeit geordnet)

Abfalltrennung mit Entsorgungsstationen

Einsatz von Geschirr aus Recycling-Karton

Einsatz von Mehrwegbechern

moglichst wenige Supporter-Fahrzeug-Einséatze

Sensibilisierung aller Beteiligten

Klimaneutraler Gigathlon (100% CO2-Kompensation)

Einsatz von Trash-Heroes

Lebensmittel aus biologischer und fairer Produktion

Verwendung von zertifiziertem Strom aus erneuerbaren Energien

CoNOORrWONE

Wie hoch dirfte eine Erhéhung des Startgeldes zugunsten der Umwelt sein?

2%/

= bis CHF 50.- pro Team

= bis CHF 100.- pro Team

m bis CHF 200.- pro Team
mehr als CHF 200.- pro Team

m keine Angabe
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Zentralort Aarau

Wie wurde die Stadt Aarau gegentiber Vorstellungen und Ruf erlebt?
keine Angabe
negative liberrascht

uberrascht

]
)
positiv tiberrascht
I

identisch

0% 10% 20% 30% 40% 50%
Argument fur Werbung der Stadt Aarau
= Historische Stitten

(Schldsser, Burgen,
etc.)
m Kulinarisches Angebot

= Kulturelle
Veranstaltungen

Sportmoglichkeiten

m 7entrale Lage

Sportart mit grésstem Potential in der Region Aarau
35%

30%

25%

20%

15%

10%

5% I

N H =

@&(‘ (;\\oe, \?&Q’Q\ é\@éo q;&@&eg\ vs\b e}e
< S

Sonstige: Fussball, fiir alle Sportarten geeignet
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Zukunft

Teilnahme Gigathlon Switzerland 2016

= ja mvielleicht = nein

Teilnahme in welcher Form

Freiwilliger Helfer ||
Zuschauer NI
Supporter Wl
Single NN
Couple NN

Team of Five  [IEEE——

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Wie sollte der Gigathlon ab 2016 stattfinden?

Spielt fiir mich keine Rolle |
One-Week-Anlass [l
Weekend-Event ab Samstagmorgen [N

Weekend-Event ab Freitagnachmittag NN

Weekend-Fvent ab Freitagmorgen [N
Weekend-Event ab Donnerstagnachmittag [l

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Sponsoren

Nenne einige oder mehrere Sponsoring-Partner (definitive Zahlen wie oft Partner genannt wurde,
Anzahl Teilnehmer: 444)

o

50 100 150 200 250 300 350

Olé Sportswear
Aargau Tourismus
Aargauer Sportfonds
Aargauer Zeitung
Bio Familia
Castelli
Champion
Dacia

Dul-X

Eitzinger

Emmi

Fischer Bike
Fitforlife

Flyer

Hilcona

Isostar

K2

Kanton Aargau
Le Gruyer
Migros

Neue Aargauer Bank
Nestlé

OoDLO

ON

Outdoors
Panasonic
Planzer

Radio 1

Radio Aargovia
Rivella

Roland

SBB

Scott

Sherpa

Spital Davos
Sponser
Sporthilfe
Stadt Aarau
Suunto
Swisscom
Swisslos

Tele M1
Tempo-Sport
Umwelt Arena
Vaudoise
Watson

Xairos

Zweifel
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Ich verwende...ein unterstiitzendes Einreibemittel zum Aufwarmen vor dem Sport.

.Nie...

...gelegentlich...

...regelmassig...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Ich verwende...ein unterstiitzendes Einreibemittel zur schnelleren Regeneration nach den Sport.

_.nie...

...gelegentlich...

..regelmassig...

0% 10%  20%  30% 40% 50%  60%
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